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Företagaren kan förledas att tro att så länge en produkt inte är 
dålig för miljön, kan man använda sig av uttryck som miljövän-
lig. Så är dock inte fallet. Regelverket avseende miljöargument i 
marknadsföring har på senare tid blivit allt komplexare. I grund 
och botten finns naturligtvis marknadsföringslagen. Av densamma 
framgår att marknadsföringen inte får vara vilseledande och att 
densamma skall vara vederhäftig, det vill säga sanningsenlig. 
I vissa fall gäller dessutom lite strängare krav. Så är fallet vid 
marknadsföring av läkemedel och användning av miljöargument 
i marknadsföring. 

Till marknadsföringslagen finns kopplat ett antal så kallade 
utomrättsliga regler. Dessa är bland annat Internationella han-
delskammarens regler för miljöreklam, Europeiska kommissio-

Miljöargument i marknadsföring
Man kan känna en viss mättnads-
känsla när man hör ord som ”klimat
smart” eller ”miljövänlig”. Det är i 
och för sig inte konstigt med tanke 
på den mängd information som 
publiceras när det gäller vår miljö. 
Mot bakgrund av att miljöfrågan har 
blivit ett allt hetare ämne, har detta 
även kommit att påverka företagens 
marknadsföring. Man kan tala om 
”miljöreklam”. Företag använder sig 
av vissa typer av argument för att 
påvisa att deras produkt är klimat
smart eller miljövänlig.

nens Riktlinjer för utformning och bedömning av miljömärkning 
och ISO 14021. Marknadsdomstolen (MD) är i sin utövning inte 
bunden av de utomrättsliga reglerna, men sneglar naturligtvis på 
desamma vid tillämpning av marknadsföringslagen. Konsument-
verket däremot, tillämpar de utomrättsliga reglerna.

Några relevanta avgöranden
I sammanhanget kan det vara värt att nämna några intressanta 
domstolsavgöranden avseende miljöpåståenden i marknads
föring. 

I MD 2004:4 hade Volvo i marknadsföringen av Volvo S60 
använt påståendena ”städar luften” och ”renade luften från 
skadligt ozon”. Volvo åberopade som stöd för sina påståenden 
att den kaliforniska luftvårdsmyndigheten tillerkänt Volvo så 
kallade emissionskrediter. Volvos påståenden motsades dock 
av en forskare. MD konkluderade att Volvo inte med tillräcklig 
styrka kunnat visa att påståendena var vederhäftiga och förbjöd 
därmed marknadsföringen. Förutom att ett miljöpåstående skall 
vara vederhäftigt, såsom framgår ovan, skall det dessutom vara 
tydligt och preciserat. 

I MD 2004:12 hade Ford i marknadsföringen av Ford Focus 
Flexifuel använt sig av bland annat påståendet ”Bästa utsläppen 
någonsin”, vilket bara kunde tolkas som att Ford Focus Flexifuel 
var bättre än alla andra bilar avseende utsläpp. Ford kunde visa 
att bilen rankats som bästa miljöbil år 2002 av Gröna Bilister då 
den körs på etanol. Bilmodellen rankades dock betydligt sämre 
vid bensinkörning. MD konkluderade att utredningen inte gav 
något stöd för att kunna använda det reservationslösa uttrycket 
”Bästa utsläppen någonsin”. 

Enligt MD är det möjligt att basera ett påstående på en jämfö-
relse av en specifik och utmärkande egenskap. Förutsättningen 
är dock att det klart och tydligt framgår att det är just denna 
egenskap. Av Fords marknadsföring framgår inte att påståendet 
”Bästa utsläppen någonsin” endast gäller under förutsättning att 
bilen körs på etanol. MD fann därför att påståendet var otillbörligt 
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n y a  m e d l e m m a r
Vi   v ä l k o m n a r

Blekinge län
Lyckeby Starch AB, Sölvesborg
	 www.lyckebystarch.com
Roxtec International AB, Karlskrona
	 www.roxtec.com
Stena Line Scandinavia AB, 
	 Lyckeby  www.stenaline.se

Kalmar län
EMS Consulting, Påryd
Läckeby Water AB, Division  

Products, Läckeby
Läckeby Water AB, Division Service, 

Läckeby
	 www.lackebywater.se
Stufvenäs Gästgifveri AB, Söderåkra
	 www.stufvenas.se

Kronobergs län
Gunnebo Industrier AB, Gemla
	 www.gunnebo.com
TENDERTEQ AB, Älmhult
	 www.tenderteq.com

Nordvästra Skåne
Backafallsbyn AB, S:t Ibb
	 www.backafallsbyn.com
IMAB AB, Helsingborg
	 www.imab.se
Lisberg, Helsingborg
	 www.lisberg.se
Roland Tufvesson Internationell 

Transport, Ängelholm
	 www.rolandtufvesson.com
Solid Försäkringar, Helsingborg
	 www.solidab.se
Sparbanken Gripen AB, Båstad
Sparbanken Gripen AB, Förslöv
Sparbanken Gripen AB, Höganäs 
Sparbanken Gripen AB,  

Munka Ljungby
Sparbanken Gripen AB, Rydebäck
Sparbanken Gripen AB,  

Västra Karup
Sparbanken Gripen AB, Åstorp
Sparbanken Gripen AB, Örkelljunga
	 www.gripen.se
Swedbank AB, Klippan
Swedbank AB, Perstorp
	 www.swedbank.se
Svenska Finans & Försäkringsteamet 

AB, Helsingborg
	 www.svenskafinans.se

Nordöstra Skåne
Ericssons PGM AB, Tomestorp
	 www.ericssonscoral.com
ICT International AB, Kristianstad
	 www.ictiab.com

Södra Hallands län
AJ Produkter i Hyltebruk AB, 
	 Hyltebruk  www.ajprodukter.se
Ecofix AB, Halmstad
	 www.ecofix.com
Svenska Finans & Försäkrings-
	 teamet AB, Halmstad
	 www.svenskafinans.se

Södra Skåne
AB Gustaf Kähr, Malmö
	 www.kahrs.se
Affärsutveckling Öresund, Malmö
	 www.framtidsakademien.se
CoachEffect, Limhamn
	 www.coacheffect.se
Crystone AB, Malmö
	 www.crystone.se
E:mma, Malmö
	 www.e-mma.se
Fred Holmberg & Co AB, Limhamn
	 www.holmberg.se
Handelsbanken, Skanör
Handelsbanken, Skurup
	 www.handelsbanken.se
Holtab AB, Malmö
	 www.holtab.se
IUC Skåne AB, Lund
	 www.iuc-skane.se
Moretime, Malmö
	 www.moretime.se
N E Groth AB, Malmö
Projektengagemang, Malmö
	 www.projektengagemang.se
Rosengård Invest, Malmö
	 www.rosengardinvest.se
Scanfill AB, Ystad
	 www.scanfill.se
Stiftelsen IMIT, Lund
	 www.imit.se
Swedbank AB, Arlöv
Swedbank AB, Svedala
Swedbank AB, Vellinge
	 www.swedbank.se
Svenska Finans & Försäkrings-
	 teamet AB, Malmö
	 www.svenskafinans.se
Tigran Technologies AB, Malmö
	 www.tigran.se

Samt
The Open University MBA, Oxford
	 www.mbaopen.net

Miljöargument i marknadsföring
och i strid med marknadsföringslagen. Slutligen kan nämnas 
att i ett par avgöranden konkluderat att svepande och oprecisa 
påståenden såsom ”miljövänlig” inte bör användas.

Avslutande synpunkter
Ovan redovisade rättsfall är endast ett axplock av de avgöran-
den som finns på området. Såsom framgår ställs det mycket 
höga krav på miljöreklamen. Vissa har ifrågasatt de rätts
vårdande instansernas i många fall rigida inställning till 
miljöreklam och anfört att då man i princip inte kan göra 
reklam för miljöanpassade varor, kan detta resultera i att 
miljöfarligare produkter säljs framför miljövänligare sådana. 
Mot bakgrund av detta, har det framförts krav på ändrade 
regler för miljöreklam och en ändrad inställning hos de rätts-
vårdande instanserna avseende miljöreklam.

Innan Sverige må ändra befintlig lagstiftning eller det sker 
en ändring i praxis (om så sker överhuvudtaget) tycker jag 
att företag som vill använda sig av miljöargument i reklam 
skall driva utvecklingen framåt och våga utmana. Använd 
er av tydliga och precisa påståenden som kan backas upp av 
övertygande bevisning i det fall någon skulle ifrågasätta dess 
vederhäftighet. Rikta in er på jämförande reklam, det vill säga 
jämför din miljöanpassade produkt med mindre miljöanpas-
sade produkter. Och slutligen, anlita någon som kan detta, 
särskilt med tanke på att kraven för att få använda sig av 
jämförande reklam är högt ställda.

Robert Teklic
robert.teklic 

@handelskammaren.com

Företag med bra produkter och
tjänster skall - om de har problem -
rekonstrueras utan konkurs!

Ring för konfidentiell och en första kostnadsfri konsultation.
Juridisk och ekonomisk rådgivning.

www.ackordcentralen.se

ACKORDCENTRALEN MALMÖ AB
Hjälmaregatan 3, 211 18 Malmö 

040-74185

ACKORDCENTRALEN LUND AB
Fjelievägen 5, 227 36 Lund

046-333480

Robert Teklic är Handelskammarens advokat och arbetar 
uteslutande med affärsjuridik och EG-rätt. Som medlem 
i Handelskammaren har ditt företag tillgång till en 
timmes kostnadsfri rådgivning hos honom om året.
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När inte Soft Touch frivil-
ligt avstod från fortsatt 
marknadsföring och 
försäljning valde Taiga 
att stämma företaget 
för mönsterintrång. Det 
ledde till att Soft Touch 
till slut accepterade 
Taigas krav att upphöra 
med marknadsföring och 
försäljning, genom en förlikning. 

Mönsterskydd är  
konkurrensmedel
– För textil- och konfektionsbran-
schen är utgången i den här tvisten 
mycket viktig. Den utgör ett bevis för 
att ett mönsterskydd är värt mer än 
bara papperet det är skrivet på. Det 
företag som lägger tid och pengar 
på att utveckla och skydda nya 

Taiga vann strid om mönsterskydd 

produkter måste kunna 
lita på att ingen konkur-
rent kan plagiera utan 
konsekvenser. Därför 
utgör mönsterskyddet, 
rätt hanterat, också ett 
effektivt konkurrensme-
del, säger Taigas VD Ann 
Rydholm. 

Enligt Rune Petters-
son, jurist och mönsterexpert på 
BRANN AB, är utgången också en 
påminnelse om att det är viktigt 
för företag, att innan lansering av en 
ny produkt, skanna av marknaden 
och kontrollera så att inga liknande, 
mönsterskyddade produkter finns. 
Okunnighet om förekomsten av en 
mönsterregistrering är nämligen 
inte någon ursäkt för ett begånget 
intrång. Det ligger på varje närings-

idkare att känna till om en produkt 
är mönsterskyddad eller ej. Att 
göra rätt från början i dessa frågor 
medför besparingar i slutänden. 

Utomhuskläder
Taiga startade 1982 med ambitionen 
att vara den främsta tillverkaren av 
riktigt bra arbetskläder. I mer än 25 
år har man varit föregångare och 
utvecklat funktionella klädsystem 
för arbete utomhus. Företaget har 
sin bas i Varberg och omsatte 49 
miljoner kronor förra året. Totalt 
har företaget 17 anställda. Under 
åren har Taiga etablerat ett brett 
kontaktnät med några av Sveriges 
främsta testare och bedömare av 
arbetskläder och man samarbetar 
med fjällräddare, polarforskare och 
specialister på arbetsmiljö. n

Taiga AB har efter dom i Göteborgs Tingsrätt nått förlikning med Soft Touch AB 
angående mönsterintrång. Målet gällde en arbetsbyxa utvecklad av Taiga och  
skyddad av svensk mönsterregistrering där Soft Touch AB marknadsförde en  
liknande byxa under sitt varumärke Colt. 

Vämer Paradiset
l Euronom har fått ett 
intressant uppdrag. De 
ska värma fastighe-
ten Paradiset där 
katolska kyrkan 
i Polen utbildar 
sina präster. 
Fastigheten 
var tidigare ett 
kloster och i 
denna installeras 
två Euronom XL 
Luft/Vatten värme-
pumpar, om vardera ca: 
180 kW, samt drygt 100m2 
hybrid vakuumrörsolfångaryta med solceller för 
pumpfunktionen. Euronom med huvudkontor i 
Kalmar utvecklar och marknadsför solvärmesys-
tem värmepumpar, värmepannor, brännare och 
fjärrvärmeväxlare. 

The Open University  
– nu i Sverige
l Ytterligare en aktör erbjuder MBA-utbildning 
på den svenska markanden. The Open Univer-
sity är ett engelskt universitet som har funnits i 
40 år. Själva universitet finns i Milton Keynes, 
norr om London. Sedan i höstas lanseras en 
internationell online-utbildning i Sverige, 
Irland, Singapore, Indien och Malaysia. Den 
riktar sig till yrkesverksamma personer som 
känner att de vill ta ett steg framåt inom sin 
karriär och förbättra sin ledarskapförmåga, utan 
att behöva ge upp sitt arbete för att studera 
heltid. Nästa utbildning börjar i maj 2010.

Nytt kontorshus 
miljöklassas enligt BREEAM

l NCC:s nya kontorshus K2 i Västra Hamnen i 
Malmö miljöcertifieras enligt BREEAM. Klass-
ningen ger kontorshuset miljöbetyget Very 
good, bland annat för att NCC återanvänder 
redan exploaterad mark, ger byggnaden ett 
bra klimatskal och återvinner värme effek-
tivt. Det fem våningar höga K2-kontoret ska 
rymma 9 000 kvadratmeter kontor.

– BREEAM-betyget är internationellt gång-
bart och bevisar att våra ambitioner och det 
arbete vi lägger på miljön lönar sig, säger 
miljöchef Jonny Hellman, NCC Property 
Development. 

NCC bestämde tidigt att kontorshuset 
skulle byggas som GreenBuilding, vilket 
innebär att huset förbrukar minst 25 pro-

cent mindre energi än normen. I BREEAM är 
energieffektivitet ett av kriterierna, men den 
miljöklassning huset fått innebär bra resultat 
inom flera områden. 

Samtliga NCC Property Development 
egenutvecklade projekt miljöklassas från och 
med 2009 enligt systemet BREAM som är det 
mest utbredda miljöklassificeringssystemet i 
Europa. Ett verktyg som utvärderar och betyg-
sätter byggnaders totala miljöpåverkan. Över 
110 000 byggnader världen över har redan 
klassificerats enligt systemet och cirka en 
halv miljon byggnader är registrerade för att 
bli klassificerade. Nyligen utförda studier har 
visat att BREEAM har hjälpt till att spara 4.5 
miljoner ton CO2 sedan starten år 1988.

Ann Rydholm, VD på 
Taiga AB.
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H a n d e l s k a m m a r ens    K a l en  d a r i u m

l Välkommen till vårens aktiviteter. Vi sänder inbjudningarna  
regionalt via e-post och brev, beroende på vilken distributionsform  
du valt. Ta för vana att ofta kika in på www.handelskammaren.com 
under kalendarium. Där hittar du alltid aktuell information om  
Handelskammarens event och kan anmäla dig direkt. Tänk på att  
medlemskapet omfattar alla på ditt företag, så tipsa gärna kollegorna 
om arrangemangen. 

12/2	 Helsingborg A ttraheras rätt talanger av ditt företag?
17/2	 Malmö  Handbolls VM 2011 – så här kan du spela med
17/2	 Malmö  Företagsbesök Fiedler & Lundgren 
18/2	 Malmö  Företagsbesök på världens grönaste IKEA
26/2	 Malmö  Kostnadsfri rådgivning av amerikansk advokat
9/3	 Växjö R embursseminarium 
9/3	 Helsingborg  Företagsbesök på Elektrokoppar 
11/3	 Fjälkinge  Företagsbesök på Lyckeby Culinar AB
16/3	 Växjö  Trade Network
17/3	 Malmö  Företagsbesök Fiedler & Lundgren
18/3	 Helsingborg A nvänder du rätt leveransvillkor? 
24/3	 Växjö  Praktisk hantering av exportdokument 
25/3	 Kalmar  Lär dig tulldeklarera vid import! 
7/4	 Helsingborg  Tullkunskap för inköpare 
8/4	 Halmstad A nvänder du rätt leveransvillkor? 
13/4	 Malmö  Praktisk hantering av exportdokument 
15/4	 Växjö  Fördjupningskurs om import 
22/4	 Malmö  Trade Finance dagen 
4/5	 Kristianstad  Lär dig tulldeklarera vid import! 
6/5	 Malmö  Ursprungsregler och frihandelsavtal 
  
Vi reserverar oss för eventuella ändringar.

Nyhet - Trade Network
l Välkommen till vårt nystartade nätverk för dig som arbetar med 
export- och importfrågor på internationella företag runt om i regi-
onen. På träffarna kommer vi både informera om framtida föränd-
ringar i tullagstiftningen och hur dessa påverkar företagen, men 
även diskutera olika frågeställningar som gruppens medlemmar 
vill ta upp Nätverkets första träff äger rum den 16/3 i Växjö. Då 
tar vi bland annat upp det nya förslaget på tillämpningsbestäm-
melserna till Tullkodex som nyligen har publicerats. Välkommen

Tullkunskap för 
inköpare
l Tullbestämmelserna blir mer 
komplexa och en ökad kunskap 
minskar risken för förseningar av 
importsändningar och fördyrande 
omkostnader. Kursen vänder sig 
till dig som vill förbättra företagets 
internationella inköp och i det 
dagliga arbetet har kontakt med 
internationella leverantörer.

Kostnadsfri rådgivning  
av amerikansk advokat
l Tom Thorelli, svensktalande amerikansk advokat, besöker 
Handelskammaren i Malmö den 26/2. Tom erbjuder Handelskam-
marens medlemsföretag 40 minuters kostnadsfri rådgivning.  Han 
har över trettio års erfarenhet av rådgivning och riskminimering, 
till små och medelstora företag på väg in på den Amerikanska 
marknaden. Utnyttja tillfället. Boka ditt möte genom att skicka 
e-post till monica.svensson@handelskammaren.com.  
Mer information finns även på www.thorelli.com. 

Remburs- 
seminarium 9/3 
l I oroliga tider skärps kraven på 
säkra betalningar och korrekta 
dokument i rätt tid. Vi kommer 
under denna dag att ge er kunska-
per om praktisk remburshantering 
samt genomföra grupparbeten 
med praktiska exempel. Välkom-
men till en lärorik dag.

Trade Finance dagen 
22/4
l Boka in den 22:a april i kalen-
dern redan nu. Under Trade 
Finance dagen får du möjlighet 
att bli uppdaterad om det senaste 
inom området och även få ett 
unikt tillfälle att träffa bransch-
kollegor. Många intressanta och 
erfarna personer kommer att tala. 
Håll utkik efter inbjudan.

Företagsbesök på världens grönaste IKEA 18/2
l I höstas öppnade världens näst största IKEA varuhus på Svågertorp. En 
ökad miljöhänsyn är en del av verksamheten, både för kunderna och för 
driften av varuhuset. Några av de steg som tagits för att minska klimatpå-
verkan är att använda enbart förnybar el och förnybar energi. Miljöbilarna 
har fått särskild plats under tak och matresterna från restaurangen blir 
biogas. Kom på vårt företagsbesök och få reda på mer om satsningen och 
hur man tänker i arbetet.
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l Karlshamns Expressbyrå är 
ett företag som jobbar med att 
producera transporttjänster och 
förutom huvudverksamheten 
som finns i Karlshamn, så finns 
även kontor i Lettland, Kalinin-
grad och Moskva. En del av trans-
porterna sker i Sverige, men den 
enskilt största marknaden finns 
ändå i Ryssland och Baltikum.

– När man gör affärer i ett 
annat land är det absolut vikti-
gaste att förstå ett annat lands 
affärskultur, säger Per-Gunnar 
Persson, CEO på Karlshamns 
Expressbyrå AB i Karlshamn. Och 
det gör man lättare om man talar 
språket. 

På kontoret i Karlshamn har 
de idag rysktalande personal och 
de har även anställda som kan 
språk och kultur från Balkan. 

Språkets betydelse i 
Under våren 2010 växer Handelskammarens språktäv-
ling Språkolympiaden markant i omfång. Till denna 
omgång har drygt 150 skolor anmält sig och kategorierna 
är spanska, franska och tyska för både högstadieelever 
och gymnasieelever. 

Tävlingen innehåller allt från grammatik och ord
kunskap till kulturkunskaper om landet. Hela tävlings-
förfarandet genomförs på respektive språk och språkin-
stitutionerna vid både Lunds universitet och Linköpings 
universitet är inblandade i att skapa proven. Universite-
ten tillhandhåller även domare inför finalen. 

Tävlingen syftar till att främja språkkunskaper och 
hålla ett intresse för språkstudier vid liv. 

Näringslivet efterfrågar ökade språkkunskaper och 
Handelskammarens vill med denna satsning sända 
ut signalen att språk är ett viktigt ämne som inte får 
hamna i skymundan.

Internrekrytering  
från Ryssland  
och Baltikum lösning

Att man kan engelska är därför 
en ren självklarhet när man 
arbetar för Karlshamns Express-
byrå. När det gäller rekrytering 
av språkkunnig personal så har 
företaget löst det genom att 
internrekrytera från sina kontor 
i Ryssland och Lettland till konto-
ret i Karlshamn och på så vis fått 
personal som med säkerhet kan 
det språket som krävs. 

Nicolas Hassbjer

Per-Gunnar Persson
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Språkets betydelse i 

l Kommunikationsbyrån W 
jobbar med strategiska och krea-
tiva kommunikationslösningar 
för internationella företag. Både 
företag som vill in på den svenska 
marknaden och svenska företag 
som vill positionera sig på den 
utländska marknaden är kunder. 
Många av dem finns i dagsläget 
utanför Sverige. 

– Våra kunder arbetar ofta på 
en global marknad med engel-
ska som koncernspråk, även om 
personerna vi har kontakt med 
kommer från Holland, Frankrike, 
England, Sverige eller Tyskland, 
säger Lisa Henningsson Önnerlid, 
VD på Kommunikationsbyrån W 
AB i Malmö. 

W är ett helt igenom inter-
nationellt företag och språket 
internt och externt är engelska. 

l HMS (Hassbjer Micro Systems) grundades 
1988 och fokus för bolaget är de egenutveck-
lade industriella nätverksprodukterna. HMS 
produkter säljs i nuläget på marknader i 50 
olika länder. Företaget har 130 anställda på 
sitt huvudkontor i Halmstad och ytterligare 
30 fördelade på sina kontor i Japan, Tyskland, 
USA, Italien, Frankrike och Kina.

HMS använder engelska som sitt koncern-
språk och den stora internationella markna-
den gör att kunskaper i engelska är ett mini-
mikrav för samtliga anställda. Förutom på 
de sex kontoren i olika länder där det lokala 
språket talas, så används engelska mot de res-
terande 44 marknaderna. På huvudkontoret i 
Halmstad finns det tysktalande, fransktalande 
och även de som är duktiga på japanska vilket 
underlättar kommunikationen mellan de 
olika marknaderna. 

Språk ger konkurrensfördelar 

Utmaning att hitta 
kompetens med 

rätt erfarenhet för 
kommunikationsbyrån

– Men det hade varit eftersträvansvärt med 
fler anställda som är duktiga på antingen eng-
elska eller ett annat världsspråk säger Nico-
las Hassbjer, vice ordförande och grundare av 
HMS Industrial Networks AB i Halmstad.

Han påpekar att språkkunskaperna kan 
delas upp i tre olika nivåer, nivå ett där man 
kan förstå en viss del av ett samtal och kan 
uttala några artighetsfraser, nivå två för att 
kunna klara en avslappnad konversation och 
nivå tre för att kunna förhandla och ta affärs-
mässiga beslut. När det handlar om att göra 
affärer i ett annat land så krävs det kunskaper 
på nivå tre, där språket kan fungera i princip 
obehindrat. 

– När det kommer till affärsuppgörelser 
och förhandlingar så räcker det inte på långa 
vägar med skoltyska eller skolfranska, säger 
Nicolas Hassbjer.

Det är inte så lätt att hitta personal som 
har de språkkunskaper som är nödvändiga. 

– Det är inte bara på chefsnivå som språk-
kunskaper är bra att ha, påpekar Nicolas. Till 
exempel de som jobbar inom ekonomi och HR 
behöver också ha bra språkkunskaper då de 
måste hantera många olika marknader inom 
sitt arbetsområde. 

Engelskan har vuxit som språk under de 
20 åren och HMS kan göra sig förstådd i de 
flesta länder på engelska. Dock är det så att 
förtroendet skapas lättare och affärerna går 
ofta smidigare om man anstränger sig för att 
lära sig det lokala språket. 

– Det kommer alltid att vara en konkur-
rensfördel i framtidens arbetsmarknad om 
man kan åtminstone ett språk till utöver eng-
elska och svenska, avslutar Nicolas Hassbjer. 

Lisa Henningsson Önnerlid

Mycket goda kunskaper i engel-
ska är ett krav vid anställning 
på W och de ser gärna att man 
behärskar ytterligare ett eller 
flera språk. 

– Det är en utmaning att hitta 
kompetens med rätt erfarenhet 
inom marknadsföring i kombina-
tion med goda språkkunskaper, 
säger Lisa Henningsson Önner-
lid. 

– Vi skulle gärna vilja ha topp-
fem språken representerade på 
byrån, men i dagsläget saknar 
vi spansk- och italiensktalande. 
Tyska, franska och engelska är 
vi dock starka på. 

näringslivet 
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B Posttidning

Roslunds Bil
så mycket mer än en lastbilsskrot

Tel: 0435 – 25200 • Rörspjäll 3062, 260 60 Kvidinge 

www.roslunds.se
Se mer på vår hemsida där vi har bilder och mer information om våra bilar.
Företaget ligger längs väg 21 mellan Åstorp och Kvidinge. 

Företaget etablerades 1945 och specialiserar sig på kundombyggda lastbilar och reservdelar 
till lastbilar. Välkomna in med era förfrågningar önskar nya ägaren Håkan Rydbergh med 
personal så vi kan se vad vi kan göra för er. 

Vi kan leverera lastbilar som
får gå i miljözon om så önskas
enligt Euro 3 - 5.

Vårt motto är fulla bruksvärdet
men till ungefär halva investering.

Vi kundanpassar med
utgångspunkt i begagnade
chassier i egen verkstad.

Vi levererar kompletta lösningar
efter era önskemål.

Våra kunder är både kommuner
och stora som små företag.

Vi säljer kompletta bilar och
reservdelar.

Vi har ca 50 lastbilar i lager för
omgåender leverans.

Vi följer de miljöregler som gäller för
vår verksamhet och har de
miljötillstånd som krävs.

Se mer på vår hemsida där vi har
bilder och mer information om våra
bilar och delar.
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Bilar som vi levererat 2009-10 till kunder och kommuner i Sverige.


